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Velky navrat malych diskoték: Nocni
zabava znovu oziv3, lidé ale piji méne

21. kvétna 2026 —Tuzemské gastro podniky vstoupily do roku 2026 stabilnéji nez
v predchozich letech. Podle dat spole¢nosti Dotykacka jejich souhrnné trzby za obdobi od
ledna do dubna mezirocné vzrostly o 2 %. Nadpriimérné dobry Uvod roku zbrzdil chladny
duben — pFesto se vétsina gastro koncepti udrzela nominalné v ¢ernych cislech. Nejvétsim
prekvapenim je navrat noc¢nich podnikl do plusovych hodnot.

,V predchozich letech jsme u nocnich podnikt dlouhodobé sledovali mezirocni poklesy, asto i
dvouciferné. Rada provozii omezovala oteviraci dobu nebo Uplné konéila. Letos poprvé vidime,
Ze se segment stabilizoval a vraci se do rustu, “ tika Vladimir Sirotek, feditel trzniho a datového
vyzkumu spoleénosti Dotykacka. Diskotéky, nocni kluby a bary tak hlasi comeback noc¢niho
Zivota — aspon c¢astecny.

Aktudlni trendy v gastronomii dle oblasti [ konceptu
zména trzeb v roce 2026 vs. 2025 (obdobi leden — duben)
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Na vesnicich se tanci, v Praze degustuje

Jak odhaluji data nejpouzivanéjsiho pokladniho systému gastro podnikd, noc¢ni kluby oZivaji
zejména v maloméstech a na vesnicich. Naopak v Praze tyto provozy zUstavaji vykonové
nejslabsim gastro konceptem a dal setrvavaji v cervenych Cislech.

Hybateli rastu na velkoméstskych gastro scénach jsou podle Vladimira Sirotka z Dotykacky
podniky orientované na prémiové gastro zazitky. ,Zejména v Praze vyznamné stoupd zdjem o
tzv. fine dining. Za obdobi leden aZ duben trZby takto orientovanych podniki mezirocné
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vyskocCily o 6 %,” upfesnuje analytik. Potvrzuje se tim silici trend uplynulych let, kdy lidé
uprednostiuji kvalitu nad kvantitou.

Pro gastro zazitek klidné az na kraj svéta

PFi pohledu na jednotlivé stravovaci koncepty ve sledovaném obdobi nejvic bodovaly hotelové
restaurace. Ve srovnani s lofiskym rokem si polepsily 0 4 %, coZ je podle odbornik( z Dotykacky
pozitivni signdl predevsim pred nadchazejici letni sezénou. Potvrzuje zajem lidi o cestovani a
gastro turistiku.

,Lidé uz navstévy hotelovych restauraci, kavdren Ci dalsich provozii béhem vylett neberou jen
jako zplsob, jak na cestdch zahnat hlad a Zizeri. Naopak si z téchto podniki c¢asto délaji svij
cil. Je-li zarizeni vyhldsené, nevdhaji za nim vycestovat i do velmi odlehlych lokalit. To
vysvétluje, pro¢ v nasich statistikach vidime nadpriimérny rist trZeb prdavé v nejmensich
oblastech,“ komentuje Vladimir Sirotek.

O trzbach i skladbé objednavek rozhoduje pocasi

Zajem o cestovani logicky narlstd s hezkym pocasim. Slunce a prijemné teploty tak podle
analytikd budou klicovymi faktory v nadchazejicich letnich mésicich, které jsou stézZejni
zejména pro provozovatele sezénnich a regionalnich gastro podnika.

»Slunce a teplé, pékné pocasi. To jsou nejlepsi marketéfi ceské gastronomie. S nimi se dafi
vSem, vsude a napfi¢ kategoriemi. BohuZel ne vzdy to vyjde,” shrnuje Lubos$ Kastner, ¢len
predstavenstva Hospodarské komory CR.

Jakékoli anomadlie — at uZ pokles teplot, nadprimérné desté, nebo dokonce potopy — maji na
trzby devastujici ucinek. Napfiklad lorisky destivy Cervenec zpUsobil pfiblizné 10% pokles
prodejl ndpojl, coz je jedna z nejvice marzovych polozek. ,Logicky se prodalo i podstatné
méné pokrmdu, protoZe lidé rusili své dovolené a zistdvali doma. Ztraty tak byly opravdu
zdsadni,” dopliuje Vladimir Sirotek.

Data Dotykacky ukazuji, jak vykyvy pocasi méni spotiebitelské chovani.

Se stoupajicimi teplotami neprekvapivé Jakmile se ochladi, do popredi se dostavaji
rostou prodeje studenych ndapoji - horké napoje a svareny alkohol. Pravé loni
predevsim domacich limonad. v Cervenci predstavovaly ¢aj a grog

nejintenzivnéji rostouci prodejni polozky.
Kafe si Cesi dopitavaji celoroéné, v horkych dnech viak raketové roste spotfeba ledové kévy.

Pokud jde o jidlo, s rostoucimi teplotami klesa zajem o tradi¢ni, tézké pokrmy. Naopak vyrazné
stoupaji prodeje salatli typu Caesar. Kolem 30 °C ovSem pfrichazi bod zlomu, kdy prodeje
veskerych jidel vyrazné klesaji. V osklivém pocasi naopak podstatné nar(istd spotreba
polévek. V obédovém case jejich prodeje rostou v priiméru o 11 %.
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Pocasi ovliviiuje i denni rytmus trZzeb. Slunecné dny zvysuji o 12 % podvecerni a vecerni Utraty.
Chladnéjsi pocasi naopak prospivda nocnim podnikim — pfi poklesu teplot o zhruba 15 °C
rostou no¢ni trzby mezi 22. hodinou a $estou ranni v priméru o 15 %.

Pivo je na ustupu. Roste zajem o kvalitu a nealko varianty

Promény spotiebitelskych trend( se propisuji nejen do Zebti¢ku popularity jednotlivych typl
provozl. Tradi¢ni hospody za posledni roky na mnoha mistech ustoupily kavarndm nebo
modernim bistrdm. Tyto zmény se odrdzi i v poklesu konzumace alkoholu. Prodej piva
v hospodach a dalSich zafizenich jen za posledni rok spadl zhruba o 5 %, coZ predstavuje
nejvyraznéjsi propad od obdobi pandemie.

Kdyz uz dojde na objedndavku piva, opét je znat posun preferenci. Zatimco dtive zdkaznici ve
velkém kupovali tzv. desitky, dnes preferuji dvandctistupriové varianty. Mnohem vyraznéji
také ocenuji produkci femeslnych pivovard. V ramci navstévy hosté konzumuji méné kusu
alkoholickych napoijti nez driv a do podnikd chodi méné casto.

»Konzumace piva se za posledni roky presunula mimo gastro podniky. NeZ aby lidé posedéli
nékde spolecné, radéji si oteviou doma pivo ze supermarketu,“ uvadi Vladimir Sirotek. Zatimco
pred 20 lety byly prodeje piv v gastru a mimo néj srovnatelné, dnes se pomér presunul na
70:30 ve prospéch baleného piva z fetézcu.

Podil piva na celkovych gastro trzbach v disledku toho trvale klesa. Dfiv podle Dotykacky
tvofilo pivo 21 % celkovych gastro trzeb, dnes je to sotva 15 %. Navzdory tomuto poklesu ma
oviem pivo v gastro podnicich aspori jednu trvale rostouci kategorii — nealkoholické pivo. Cim
dal oblibenéjsi jsou jeho ochucené i neochucené varianty. Pfed pandemii tvofilo priblizné 6 %
pivnich trzeb v gastronomii, nyni uz se blizi 11 %.

Kontakt pro média:

Véra Kubatova | PR & Media konzultant
E-mail: vera.kubatova@dotykacka.cz | media@dotykacka.cz
Mobil: +420 775 708 019

Dotykacka Holding a.s. je vyhradnim vlastnikem spole¢nosti Dotykacka CR s.r.o., poskytovatele fedeni a sluieb v oblasti
pokladnich systému a platebnich reseni pro podnikatele v oblastech gastro, obchodu a sluzeb. Spole¢nost vznikla v roce 2017
a navazala na cinnost spolec¢nosti Dotykacka, s.r.o., kterd plsobila na ¢eském trhu od roku 2015. Z dynamicky se rozvijejiciho
start-upu postupné vznikl jeden z evropskych lidrd na trhu modernich pokladnich systémda. V roce 2019 ziskal 24% podil v
Dotykacka Holding a.s. ¢esky Seyfor, jeden z nejvétsich evropskych dodavatell ICT fedeni. V pribéhu stejného roku navysil
svUj podil na 58 % a v roce 2025 dovrsil akvizici a stal se 100% vlastnikem skupiny Dotykacka.

Dotykacka aktualné provozuje na trech trzich vice nez 30 tisic pokladen a platebnich terminal(. Naplriuje svou misi Setfit
podnikatelim cas a penize, aby se oni mohli naplno vénovat svému podnikani. Poskytuje spolehlivé nastroje, které usnadnuji
digitalizaci procest ve firmach a zefektiviiuji jejich Fizeni i rozvoj. Hodi se do kazdého pohostinstvi, prodejny ¢i zafizeni

poskytujici sluzby.

V roce 2016 se firma zaradila mezi Ceskych 100 Nejlepsich. Dotykacka poskytuje v zahraniéi svoje sluzby také pod znackou
Dotypos. Vice informaci viz www.dotykacka.cz.
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