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Az tolik dosahuje v objemu

podil privatnich znacek v kategorii
mrazenych bramborovych
produktti, vhodnoté je to 55 %

13.-19.2.2017

ze sortimentu bio, bezlepkovych vyrobk, ve-
ganské ¢i raw stravy, ale také vyrobku bez pri-
daného cukru nebo se snizenym obsahem
laktdzy. Zakaznici najdou informace o sorti-
mentu instore, na internetovych strankach
nebo Facebooku. Kampari potrva do zacatku
brezna a objevi se jak v externich médiich, tak
ivon-linu a primo v hypermarketech. Kreativ-
ni nadstavbou kampané bude 4tydenni sou-
téZ o nejlepsi recept, do niz retézec zapoji ve-
fejnost, foodblogery a v roli moderatora se
objevi herec a gurman Lukas Hejlik.

PRODUKT

Jablotron chce dobyt
novy trh

Cesky vyrobce alarmii Jablotron
vstupuje na trh technického
vybaveni domdi.

Vtajnosti a s investici 60 miliont korun vy-
vinul technicky prevratné zarizeni z oblasti
vzduchotechniky pro nizkoenergetické a pa-
sivni domy, které by mu mélo zajistit stejnou
pozornost jako kdysi legendarni napad vyra-
bétvelké ,stolni mobilni“ telefony. Firma sazi

INZERCE

Ziskejte

na to, ze dnesni pozadavek stavét energetic-
ky Gsporné stavby s sebou automaticky nese
nutnost instalovat i vzduchotechniku. Ke
konkuren¢nim vyhodam ma patfit i propo-
jeni s mobilem i dal$imi vyrobky Jablotronu.
Jen alarmi uz firma instalovala pres milion.
Novinka muiZe tézit i ze zafazeni do progra-
mu Nova zelena asporam. Jak MSM sdélil Ro-
man Salomoun z Jablotronu, v prvnim roce
firma pocita s prodejem v fadu stovek kusa.

REAKCE

Sorry jako uz i v kampani

Poskytovatel EET pokladen Dotykacka
se veze na Babisové heslu ,sorry jako®.

Tuto hojné parodovanou hlasku vyuziva

v nové kampani. Pod heslem #sorryjako
konkurenci sdéluje, Ze srazi ceny pokladen
0 41%. ,30sekundové reklamni spoty po-
bézi napric rozhlasovou siti Radio United
a na nékolika stanicich TV Nova. Planuje-
me vyrazné zapojit také nase socialni siteé.
Heslem ,sorry jako“ se na oko omlouvame
konkurentim, které nase sleva nejspis ne-
potési,” popisuje aktudlni kampan marke-
tingovy reditel Dotykacky Rudolf Sehnal.

ZLATY STREDNIK

15. ROCNiK ODBORNE SOUTEZE INTERNICH A EXTERNICH FIREMNiCH MEDIi

Prihlaste sva interni a externi firemni média do 15. Unora 2017.

INsTITUT
poLITICS

PARTNERI: AE.E..%:W @m%

MARKETINGU

wwww.zlatystrednik.cz

KAMPAN

Vorisek to vohlida

ESOB Pojistovna prichazi tento tyden

s novou kampani rozvijejici koncept
,,ekame neé¢ekané®, na kterém chceido
budoucna stavét medialni obraz svych
produkti a sluZzeb.

Pojisténi domacnosti Na§ domov se sna-

zi podchytit nepredvidatelné, nepravdépo-
dobné nebo jinak nepodchycené udalosti
ato se odraziivaktualni kampani. ,V ko-
munikaci budeme vyzdvihovat pravé tako-
vé situace a takové vyhody nasich produk-
td, které klienty prekvapi a které nabizime
jenom my," rika David Rocek, specialista
marketingu CSOB Pojistovny.

MINIKONFERENCE ZLATEHO STREDNIKU:
Jak na firemni média, ktera si lidé zamiluji?

TERMIiN:
Stireda 25. ledna od 13 do 17 hodin.

SPEAKERI:

Martin Vymétal,

Boomerang Communication s.r.o.
Petr Rubaéek, Remembership

Petra Képplova, Univerzita Karlova v Praze
a éasopis Forum

Michaela Rakovéa, KPMG Ceska republika, s.r.o.
a éasopis Marwick

Roman Hrebecky, Pabeni

Panelova diskuze porotcd Zlatého stiredniku

Zjistéte, jak na firemni média v roce 2017.
Podivame se na tvorbu firemnich médii

z roznych pohledi a od nékolika drziteld
ocenéni Zlaty stiednik, kteFi budou sdilet
své rady a tipy.

Vice informaci na www.zlatystrednik.cz
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